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Intiland Sukses Pasarkan DUO, 
Respon Konsumen Positif
Peluncuran DUO menjadi langkah stra-
tegis perseroan untuk mengisi ceruk 
pasar konsumen yang membutuhkan 
hunian modern, berkualitas dan har-
ganya terjangkau. DUO hadir dengan 
sejumlah keunggulan dari sisi konsep, 
kemudahan aksesibilitas, kenyamanan 
lingkungan dengan desain rumah yang 
baik, serta harga terjangkau atau aff or-
dable, khususnya bagi segmen kon-
sumen keluarga muda.

tas, dan harganya terjangkau. 
DUO hadir dengan sejumlah 
keunggulan dari sisi konsep, 
kemudahan aksesibilitas, ke-
nyamanan lingkungan dengan 
desain rumah yang baik, serta 
harga terjangkau atau afford-
able, khususnya bagi segmen 
konsumen keluarga muda.

Berdasarkan data penjua-
lan yang tercatat, rumah den-
gan desain compact menjadi 
favorit konsumen. Rumah den-
gan ukuran lebar 5 meter den-
gan panjang 10 meter dan 12,5 
meter paling banyak dipilih 
konsumen. Selain karena me-
miliki desain bangunan yang 
nyaman, tipe rumah dua lantai 
dengan fasilitas roof  deck ini 
harganya relatif  terjangkau 
mulai Rp750 jutaan per unit. 
Selain terjangkau, kemudahan 
cara bayar yang ditawarkan 
perbankan juga memudahkan 
konsumen mendapatkan se-
buah hunian modern tiga lantai 
dengan tiga kamar tidur serta 
ruang keluarga yang lapang. 

Per madi  Indra  Yog a 
menjelaskan bahwa profil 
pembeli DUO sebagian besar 
merupakan keluarga muda atau 
pembeli rumah pertama (fi rst 

buyer) berusia 25-40 tahun. 
Para pembeli DUO tidak han-
ya berdomisili di Tangerang, 
tetapi juga meluas hingga ke 
Jakarta, Serang, Bekasi, hingga 
Bandung. Mereka rata-rata 
adalah para profesional atau 
pemilik usaha di sekitar ka-
wasan Tangerang.

“Pencapaian ini menun-
jukan target pasar yang kami 
bidik sudah tepat. Mereka 
rata-rata adalah profesional 
dan keluarga muda, para fi rst 
buyer, dan merupakan seg-
men konsumen kelompok 
menengah. Kelompok ini 
memiliki kemampuan ekonomi 
dan daya beli relatif  tinggi dan 
punya idealisme tentang syarat-
syarat hunian ideal yang sesuai 
dengan kebutuhan mereka,” 
ungkapnya. 

 Peluncuran DUO menjadi 
bagian dari pengembangan 
konsep baru perumahan Ta-
laga Bestari tahap 2 seluas 
80 hektare yang dilakukan 
secara bertahap. Perseroan 
telah menyiapkan rencana 
induk pengembangan jangka 
panjang sesuai dengan pesat-
nya perkembangan kawasan 
Tangerang. Untuk pengem-

bangan DUO, Perseroan 
menjalin kolaborasi dengan 
PT Quanta Land Indonesia 
(Quanta Land) selaku kon-
sultan pengembangan dan 
pemasaran.

DUO dirancang bagi 
pasangan muda dan mile-
nial yang menginginkan 
‘kemewahan’ hunian na-
mun dengan harga terjang-
kau. Faktor keterjangkauan 
harga menjadi faktor pent-
ing karena perseroan ingin 
memberi kesempatan luas 
kepada para keluarga muda 
memiliki rumah yang baik 
dan sesuai kebutuhan.

Kendati target utama 
DUO adalah keluarga 
muda, namun dari sisi de-
sain, setiap unit rumah 
memperhatikan kebutuhan 
lansia dengan menciptakan 
kamar tidur pada lantai 
dasar agar mudah dalam 
melakukan aktivitas setiap 
hari. Terobosan lainnya 
yakni desain bangunan dan 
lingkungannya yang menye-
diakan linear garden yang 
saling terintegrasi sehingga 
ideal sebagai area bermain 
anak-anak. ● vit

JAKARTA (IM) - Peru-
sahaan pengembang properti 
PT Intiland Development Tbk 
(Intiland; DILD) sukses dalam 
memasarkan DUO, sebuah 
konsep pengembangan baru 
di kawasan perumahan Talaga 
Bestari, Tangerang, Banten. Ka-
wasan hunian seluas 6,5 hektare 
ini mendapatkan animo sangat 
baik dari masyarakat sejak di-
luncurkan pada Februari 2021. 

Sampai akhir Mei 2021, 
DUO berhasil mencatatkan 
nilai marketing sales sebesar 
Rp70 miliar atau dalam 4 bu-
lan, hasil pencapaian tersebut 
sudah lebih dari 50% target 
penjualan DUO tahun 2021 

sebesar Rp126 miliar.
Direktur Pengemban-

gan Bisnis Intiland, Permadi 
Indra Yoga menyampaikan 
apresiasi kepada para kon-
sumen yang telah membeli unit 
rumah di DUO. Menurutnya, 
kunci sukses dari penjualan 
DUO karena memiliki konsep 
pengembangan kawasan yang 
terencana, kualitas produk 
yang baik, serta memenuhi 
kriteria hunian yang modern, 
inovatif, dan terjangkau. 

Peluncuran DUO menjadi 
langkah strategis perseroan 
untuk mengisi ceruk pasar 
konsumen yang membutuhkan 
hunian modern, berkuali-

JAKARTA (IM) - Himpu-
nan Bank Milik Negara (Him-
bara) dan PT Jalin Pembayaran 
Nusantara (Jalin) sepakat un-
tuk menjadwalkan kembali 
implementasi penyesuaian 
biaya transaksi cek saldo dan 
tarik tunai yang dilakukan di 
mesin - mesin ATM Merah Pu-
tih atau ATM dengan tampilan 
ATM Link.

Penyesuaian tarif  yang 
pada awalnya akan diim-
plementasikan pada 1 Juni 
2021 pun menjadi ditunda. 
Penundaan ini diharapkan 
dapat meningkatkan sosial-
isasi kepada masyarakat lebih 
luas lagi.

Wakil Direktur Utama 
BNI, Adi Sulistyowati men-
egaskan kembali, meski tarif  
tranksasi di ATM Link nanti-
nya akan disesuaikan, para 
nasabah Himbara masih bisa 
menikmati layanan cek saldo 
dan tarik tunai secara gratis 
melalui ATM yang berlogo 
sama dengan penerbit kartu 
misalnya pemilik kartu ATM 
BNI tidak dikenakan biaya 
transaksi tersebut jika digunak-
an di ATM Link BNI. Nasabah 
juga memiliki pilihan untuk 
melakukan pengecekan saldo 
secara gratis melalui layanan 
mobile banking.

 Setelah perubahan tarif  
nanti diberlakukan, BRI, BNI, 
Mandiri dan BTN yang ber-
gabung dalam layanan ATM 
Link memastikan layanan tran-
saksi di ATM Link akan lebih 
baik, dengan jaringan yang luas 
sampai ke area remote dengan 
dukungan lebih dari 45.000 
ATM sebagai perwujudan 
komitmen Himbara dan Jalin 
untuk tetap mengakselerasi 
inklusi dan literasi keuangan.

“Tetapi patut diingat pe-
nyesuaian tarif  baru untuk tarif  
cek saldo dan tarik tunai tetap 
lebih rendah dibandingkan jar-
ingan ATM lain di Indonesia. 
Khusus untuk nasabah peneri-
ma bansos, cek saldo dan tarik 
tunai di ATM Link tidak akan 
dikenakan biaya sama sekali,” 
ujar Adi dalam keterangan 
tertulis, Selasa (1/6).

Selain jangkauan yang 
lebih luas, penyesuaian bi-
aya transaksi ATM Link di-
harapkan memberikan dam-
pak positif  pada peningkatan 
kualitas layanan, keamanan, 
dan kenyamanan nasabah 
dalam bertransaksi. Himbara 
juga mengajak nasabah untuk 
dapat bertransaksi secara non 
tunai (cashless) dan melaku-
kan berbagai macam transaksi 
perbankan secara digital. ● dot

Himbara Tunda Penyesuaian Biaya ATM Link

PROVING FLIGHT BANDARA
JENDERAL BESAR SOEDIRMAN

Pesawat ATR-72 milik maskapai penerbangan 
Citilink mendarat di Bandara Jenderal Besar Soe-
dirman, Purbalingga, Jateng, Selasa (1/6). Mas-
kapai penerbangan Citilink melakukan “proving 
fl ight” pesawat ATR-72 rute Surabaya-Purbalingga, 
dengan kapasitas 70 penumpang, sebagai simulasi 
akhir persiapan operasional komersial Bandara 
Jenderal Besar Soedirman Purbalingga.

IDN/ANTARA 

EKSPOR RIVER BOARD
Perajin Muhamad Riza Fadilah memproduksi 
papan luncur atau river board di Sambong, Kota 
Tasikmalaya, Jawa Barat, Selasa (1/6). Dalam 
sebulan perajin mampu memproduksi 4-5 river 
board jenis hydro speed, freestyle, semi hydro 
speed, yang dipasarkan ke berbagai daerah di 
Jabar, Aceh, Manado, bahkan diekspor ke Je-
pang, Kanada, Amerika Latin, Tiongkok dan Ing-
gris seharga Rp1 juta hingga Rp1,6 juta per buah.

IDN/ANTARA 

Kemenperin Gencarkan
Restrukturisasi Mesin dan Peralatan

JAKARTA (IM) - Ke-
menterian Perindustrian 
(Kemenperin) menaruh 
perhatian besar terhadap 
Industri Kecil dan Menen-
gah (IKM) kosmetik dan 
wellness product. Sektor ini 
menunjukkan adaptasi yang 
tinggi dalam menghadapi 
situasi pandemi, terutama 
dengan beradaptasi pada 
perubahan pola perilaku 
konsumennya.

“Untuk terus bertah-
an, industri kosmetik dan 
produk wellness perlu terus 
beradaptasi dengan ke-
biasaan baru masyarakat, 
antara lain dengan meng-
garap pasar online,”  kata 
Menteri Perindustrian Agus 
Gumiwang Kartasasmita 
pada kunjungan ke IKM 
kosmetik PT.  Bali Alus di 
Denpasar, Bali, Selasa (1/6).

Agus menjelaskan, pan-
demi telah menggeser pola 
belanja dari offl ine menjadi 
online. Hal ini terlihat dari 
data Kementerian Koor-
dinator Bidang Pereko-
nomian yang menunjuk-
kan peningkatan transaksi 
online produk body care 
seperti kosmetik dan spa 
sebesar 80% di tahun 2020.

Kebijakan pembatasan 
sosial menyebabkan kon-
sumen menjadi lebih ban-
yak waktu di rumah, se-

hingga lebih banyak waktu 
merawat kulit, badan, dan 
rambut. Dampaknya, be-
lanja produk perawatan 
tubuh di rumah semakin 
meningkat, menggantikan 
kebutuhan salon dan spa. 
“Tentunya ini menjadi pelu-
ang bagi IKM Kosmetik 
dan produk spa untuk terus 
meningkatkan penjualan-
nya,” kata Agus.

Ia menyampaikan, Ke-
menperin mendukung IKM 
kosmetik untuk meningkat-
kan daya saingnya, antara 
lain melalui program fasili-
tasi restrukturisasi mesin 
dan peralatan. “Kami men-
dukung IKM untuk men-
gambil langkah ini karena 
selain dapat memproduksi 
produk-produk dengan 
kualitas bagus, kuantitasnya 
juga terkejar dan meningkat 
pesat,” jelas Agus.

Saat ini Kemenperin 
mendorong agar IKM yang 
perlu merestrukturisasi me-
sin dan peralatannya, dapat 
memprioritaskan peng-
gunaan mesin dan pera-
latan produksi dalam neg-
eri. Menurut Agus, banyak 
keuntungan bagi berbagai 
pihak dengan penggunaan 
mesin produksi dalam neg-
eri. 

Pertama, agar semua 
nilai tambah industri tetap 

berada di Indonesia. Kedua, 
teknologi mesin IKM tidak 
terlalu sulit untuk dikem-
bangkan di Indonesia dan 
harganya juga terjangkau. 
“Ini sekaligus dapat men-
dorong kemandirian di sub-
sektor permesinan untuk 
mendukung IKM kita,” 
jelas Agus. 

Ia menambahkan, ke-
banggaan akan kemandirian 
bukan hanya dari produk, 
melainkan juga proses 
produksinya juga harus 
mandiri, termasuk pera-
latan-peralatannya.

 Agus pun menyam-
paikan rencana mendata 
kebutuhan dan jenis-jenis 
mesin yang digunakan IKM 
untuk kemudian melakukan 
link and match dengan pe-
rusahaan dalam negeri yang 
memproduksi mesin dan 
peralatan. “Dengan demiki-
an, kebutuhan mesin-mesin 
yang digunakan oleh IKM 
di seluruh Indonesia dapat 
diproduksi di dalam neg-
eri,” tegasnya.

IKM PT. Bali Alus yang 
dikunjungi Menperin telah 
berdiri sejak tahun 2000. 
IKM tersebut merupakan 
salah satu unggulan di Bali 
yang menghasilkan produk-
produk kosmetik dan spa 
untuk bodycare dan aroma-
therapy. ● pan

JAKARTA (IM) - PT 
Archi Indonesia Tbk siap 
melakukan aksi penawaran 
umum perdana atau initial 
public offering (IPO) di lantai 
bursa. Perusahaan tambang 
emas milik taipan Peter Son-
dakh dari Grup Rajawali itu 
melepas 4.967.500.000 saham 
ke publik.

Dalam aksi IPO nanti, 
Archi Indonesia menargetkan 
Rp3,974 triliun. Adapun harga 
penawaran di kisaran Rp750- 
Rp800 per saham.

Direktur Keuangan atau 
Chief  Financial Offi cer (CFO) 
Archi Indonesia, Adam Jaya 
Putra  menjelaskan dana hasil 
IPO akan dimanfaatkan untuk 
pembayaran sebagian pokok 
utang bank dan pembiayaan 
kegiatan operasional termasuk 
modal kerja.

“Indikasi penggunaan 
dana IPO ini untuk pem-
bayaran loan dan working 
capital. Untuk komposisinya 
sekitar 90% dan 10% masing-
masingnya,” kata Adam dalam 
konferensi pers virtual public 
expose, Senin (31/5).

Wakil Direktur Utama Ar-
chi Indonesia Rudy Suhendra 
mengatakan tujuan dari IPO 
ini adalah untuk mengembang-
kan dan mengakselerasi ren-
cana pertumbuhan perseroan, 
sekaligus untuk terus mening-

katkan tata kelola perusahaan.
“Dengan mencatatkan 

saham perusahaan kami di 
BEI, Archi bermaksud untuk 
mempercepat rencana pertum-
buhan kinerja perusahaan, dan 
lebih meningkatkan praktik 
tata kelola perusahaan yang 
baik dengan adanya penga-
wasan secara langsung dari 
Otoritas Jasa Keuangan (OJK) 
dan BEI sebagai regulator, ser-
ta masyarakat secara umum,” 
ujar Rudy.

Rudy pun mengajak ma-
syarakat untuk berinvestasi 
di saham Archi karena per-
seroan merupakan salah satu 
saham yang tercatat di BEI 
yang memiliki eksposur penuh 
terhadap bisnis pertambangan 
emas, di mana emas meru-
pakan komoditas dengan nilai 
yang stabil dan sangat menarik 
bagi investor.

“Emas sering dianggap 
sebagai salah satu komoditas 
teraman, dengan nilai investasi 
yang terpercaya serta sustain 
dari waktu ke waktu,” kata 
Rudy.

Tanggal efektif  IPO ini 
diperkirakan berlangsung pada 
18 Juni 2021, sementara masa 
penawaran umum diperkirakan 
pada rentang 22 sampai 24 
Juni 2021. Pencatatan di BEI 
berlangsung pada 28 Juni 2021. 
● dro

IPO, Archi Indonesia
Bidik Rp3,974 Triliun

RAKER REALISASI INVESTASI
Menteri Investasi/Kepala BKPM 
Bahlil Lahadalia mengikuti rapat 
kerja dengan Komisi VI DPR di 
Kompleks Parlemen, Senayan, Ja-
karta, Senin (31/5). Raker tersebut 
diantaranya membahas program 
kerja Menteri Investasi/Kepala 
BKPM dan realisasi investasi sam-
pai Mei 2021.

Unit rumah DUO di kawasan perumahan Talaga Bestari, Tangerang, 
Banten.


